
  

Sintesi 3° Panel 
PROMOZIONE E COMUNICAZIONE 

TURISMO DIGITALE
  Sessione 15 aprile 2019  
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Con il patrocinio di:

Spunti di riflessioneSpunti di riflessione

    “Progetto di Sviluppo e Marketing Territoriale – P.S.M.T.  Alta Marca” 

● Cosa pensate del brand “Cosa pensate del brand “Land of Venice”Land of Venice”??
● Siamo pronti sul territorio per ricevere? I ruoli sono definiti? Siamo pronti sul territorio per ricevere? I ruoli sono definiti? 

Sono coordinati? Per non parlare del digitale, dove traspare una Sono coordinati? Per non parlare del digitale, dove traspare una 
confusione totale.confusione totale.

Piattaforma A - “PIANO STRATEGICO 
DEL TURISMO REGIONE VENETO”
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Con il patrocinio di:

Principali tematiche emersePrincipali tematiche emerse

    “Progetto di Sviluppo e Marketing Territoriale – P.S.M.T.  Alta Marca” 

● Creazione di un brand forte e riconoscibileCreazione di un brand forte e riconoscibile
● Necessità di fare sistema e migliorare la comunicazione interna Necessità di fare sistema e migliorare la comunicazione interna 
● Mancanza di collegamenti con i grandi centriMancanza di collegamenti con i grandi centri
● Creazione di partnership con realtà con alto flusso turisticoCreazione di partnership con realtà con alto flusso turistico

Piattaforma A - “PIANO STRATEGICO 
DEL TURISMO REGIONE VENETO”



  S
TA

T
I G

E
N

E
R

A
L

I D
E

L
 T

U
R

IS
M

O
 D

E
L

L’
A

LT
A

 M
A

R
C

A

Con il patrocinio di:

    “Progetto di Sviluppo e Marketing Territoriale – P.S.M.T.  Alta Marca” 

““Creazione di un brand forte e riconoscibile“Creazione di un brand forte e riconoscibile“

Serve un brand forte per comunicare efficacemente l’Alta 
Marca nel mondo. In secondo luogo questo brand deve essere 
condiviso e capace di unire i vari attori presenti sul territorio. 
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Con il patrocinio di:

    “Progetto di Sviluppo e Marketing Territoriale – P.S.M.T.  Alta Marca” 

““Necessità di Necessità di fare sistemafare sistema e migliorare la  e migliorare la 
comunicazione internacomunicazione interna””

Bisogna superare le molte iniziative slegate e campanilistiche di 
promozione a favore di un azione sinergica e strategica di 
comunicazione e promozione del territorio. Inoltre è di fondamentale 
importanza il miglioramento della comunicazione interna tra i vari 
soggetti coinvolti.  
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Con il patrocinio di:

    “Progetto di Sviluppo e Marketing Territoriale – P.S.M.T.  Alta Marca” 

““Mancanza di collegamenti con i grandi centri”Mancanza di collegamenti con i grandi centri”

Una delle criticità più impattanti è senza dubbio quella legata ai 
problemi di connessione con i grandi centri, che rende complesso 
raggiungere il territorio ai potenziali turisti/visitatori.  
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Con il patrocinio di:

    “Progetto di Sviluppo e Marketing Territoriale – P.S.M.T.  Alta Marca” 

““Creazione di partnership con realtà con alto flusso turistico”Creazione di partnership con realtà con alto flusso turistico”

Creare una rete di partnership con le realtà regionali che già hanno un alto 
flusso di visitatori ma che non difficoltà nel gestirlo, possibilmente cercando 
d’intercettare un target medio-alto (esempio Dolomiti-Venezia). 
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      Ideazione     Progettazione    Consulenza

Con il patrocinio di:

Grazie per l’attenzione!
turismoaltamarca@atlantideitalia.it
Strada delle Campore 23 – 05100 Terni
0744432288  -3888510939 

mailto:turismoaltamarca@atlantideitalia.it
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